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Un nouveau modele centré sur les publics

Le modele RTBF d’hier Le modele RTBF d’aujourd’hui




Le modele

Pole Médias
Chargé d’éditer, programmer
et diffuser sur les différentes
plateformes des contenus
dans les formats les plus
appropriés

Technologies & Fonctions . Q7
d’appui TIPS & e !
Des entités en soutien qui/
font évoluer I'entreprise
supportent les métiers

Pole Contenus
Chargé de créer et acquérir
des contenus sur base de la
demande et de la promesse
4 « approches publics » éditoriale
Au centre du modele et en
cohérence avec les

missions de service public
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Le pole Médias
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Le pOle Contenus Les thématiques
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Les enjeux des 4 éditions d’offres

CONQUETE FIDELISATION

Renforcer 'offre et créer
des synergies

Repositionnement et
bascule digitale

VIVACITE ) 'E=

Ouverture vers les publics
généralistes & Convergence

Le Digital d’abord
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